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Il nostro pianeta € in crisi

La natura e il nostro sistema di
supporto vitale.

La fauna selvatica e diminuita
della meta in meno di una
generazione. Gli habitat naturali
sono sotto pressione e l'impatto
del cambiamento climatico € una
realta. Dall'aria che respiriamo
all'acqua che beviamo, le
persone non possono
sopravvivere senza i servizi che
la natura ci garantisce. Stiamo
perdendo natura e risorse piu
velocemente di quanto non
riescano a rigenerarsi.
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Science has never been clearer.

Awareness has never been greater.
It’s time for decisive action.

La scienza non e mai stata piu chiara.
La consapevolezza non e mai stata cosi forte.
E giunto il momento di agire.
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https://www.youtube.com/watch?v=DQuUnQ-QiB0



https://www.youtube.com/watch?v=DQuUnQ-QiB0
https://www.youtube.com/watch?v=DQuUnQ-QiB0

e Per quale motivo crediamo in

ONE PLANET

wwié < logether possible» Se e

© WWF

Non possiamo farlo da soli
dobbiamo impegnarci insieme a tutti
e costruire solide partnership.
Insieme siamo piu forti.
#togetherpossible
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Popolazione totale Utenti con almeno Utenti Internet Utenti attivi
un cellulare sui social media

(<~>)
7.593 5.135 4.021 3.196
MILIARDI MILIARDI MILIARDI MILIARDI
Urbanizzazione: Incidenza:: Incidenza: Incidenza:

55% 68% 53% 42%

Source: We Are Social 2018 Global Digital Report
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Domanda: considerando le numerose sfide della societa in materia di sviluppo
sostenibile, valuta I'urgenza di ciascuna delle seguenti. Utilizza una scalada 1 a
5 dove 1 significa "per niente urgente" e 5 significa "molto urgente".

Climate change I 02
Biodiversity loss GGG 52
Water scarcity [INIEEENEGEGEGEGEGEEEE—— 30
Water pollution NN 78
Plastic waste [IIIINIEGEGEGEGEEEEEEEE—— 77
Waste I 74
ovehv K
Economic inequality NN 73
Access to quality education [N 71
Air pollution NG 71

Food security I GO Il cambiamento

Access to medicines/healthcare IIIIININININGGEEEEEN 64 climatico
Bribery/corruption I G2 e la perdita di

Supply chain labor conditions I 538 bl(_)dlveI’SIté
Diversity/discrimination I 52 sono viste come
Access to energy NG 51 le sfide piu urgenti

Infectious disease IIIIEIGGGEGNGNGNN—— /0
Online data and information security IS 43
Non-communicable diseases NN 41

Too much meat in people’s diets I 33
% of Experts, “Very urgent” (4+5), 2019

c” The GlobeScan-SustainAbility Survey @ " SustainAbility
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The Process

SAVE ' score W AUDIENCE WY visioN W ENGAGE
§ THE PROBLEM & Wl & BEHAVIOUR THE PREFERRED | TOBUILD
Develop A coa 4 INSIGHT A rurure N EVIDENCE

NATURE

: i RDING |
Deliver | REWARDING §

PLEASE

Measure & scale'\



Cambiamento di comportamento nelle
campagne rivolte al consumatore:

il progetto Fish Forward
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Le problematiche legate alla campagna

Gli oceani sono sovrasfruttati, ma il pesce e una fonte cruciale di cibo,
nutrizione e reddito per oltre 800 milioni di persone nel mondo - che vivono
principalmente nei paesi in via di sviluppo.

L'UE e il piu grande mercato e importatore di prodotti ittici al mondo. i
consumo di pesce e molluschi e piu alto per i prodotti importati da paesi non UE,
piuttosto che provenienti da catture o acquacoltura interni.

Cambiare le abitudini del mercato europeo, coinvolgendo consumatori,
aziende e autorita, puo fare la differenza a livello globale.

W

L'Oceano € minacciato da alcune attivita umane che causano: perdita di natura
(sfruttamento eccessivo delle risorse marine), inquinamento, cambiamenti nelle
condizioni dell'oceano (aumento del livello dell'acqua, temperature marine piu
elevate, ecc).

Queste attivita devono essere regolamentate e limitate per preservare il
buono stato degli oceani a beneficio degli ecosistemi marini e della salute
delle persone.
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Obiettivo del progetto: aumentare la
consapevolezza e promuovere un cambiamento
comportamentale in Europa, riducendo le
implicazioni della pesca e dell'agricoltura non
sostenibili sui mezzi di sussistenza, sul lavoro,
sull'alimentazione e sull’'uguaglianza di genere.

Il progetto affronta anche le implicazioni dei
problemi del cambiamento climatico
sull'ambiente marino.

ALIMENTAZION
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Consumatori Compagnie

Comprano Cercano
pesce sostenibile pesce sostenibile
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OVERFISHING THREATENS THE ~ A %
LIVELIHOOD OF 800 MILLION PEOPLES

MAKE A DIFFERENCE, BUY SUSTAINABLE FISK:
GET THE WWF SEAFOOD GUIDE: 6UIAPESCADO.WWE.PT
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AND SO WILL THE FISH. m me\mmm

OVERFISHING THREATENS THE ' ‘B OVERFISHING THREATENS THE

LIVELIHOOD OF 800 MILLION PEOPLE . LIVELIHOOD OF 800 MILLION PEOPLE \W ;“ y Sew
MAKE A DIFFERENCE, BUY SUSTAINABLE FISH. % MAKE A DIFFERENCE, BUY SUSTAINABLE FISH. "* S
GET THE WWF SEAF00D GUIDE: GUIAPESCADO.WWF.PT GET THE WWF SEAFOOD GUIDE: GUIAPESCADD.WWFPT

¢ SPECIES WILL
SN DISAPPEAR

AND SO WILL THE FISH

UVERFISHINGTHREATENSTHE! - BN comaatas OVERFISHINGTHREATENS'THE :
LIVELIHOOD OF 800 MILLION PEOPLE A LIVELIHOOD OF 800 MILLION:RE

MAKE A DIFFERENCE, BUY SUSTAINABLE FISH: I3 3 H MAKE A DIFFERENCE, BUY SUSTAINABLE | >
GET THE WWF SEAFDOD GUIDE: GUIAPESCADO.WWF.PT H GET THE WWF SEAFOOD GUIDE: GI.IIAPESCAU DSWWEPT
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../../FF2/MATERIALI AT campagne/7.Gone video/EXP_ITA_SPOT2_k2 (1).mp4
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IL PESCE RACCONTA RICETTE CONSIGLI WWF

.
@0‘ WWF seafood guide IL PESCE RACCONTA RICETTE CONSIGLI WWF

WWF

Banco del pesce di WWF

http://pescesostenibile.wwf.it/
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« Stand progettato per
rappresentare la filiera ittica
tipica del Mediterraneo nella
piccola pesca

* Schermo interattivo

« Materiali stampati (schede di
ricette, origami per bambini,
guida alla scelta di pesce
sostenibile), totem, roll-up

Attivita:

o Tavola rotonda con le
imprese (con la
partecipazione di EJF)

o Evento per i consumatori
(con la partecipazione di
un 3d artist, Cuboliquido)

TRAVEL
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5 Video pillole: un criterio di scelta, una specie, 3
una ricetta. reenStyle

Media partner Greenstyle e Agrodolce . Amentione Aie Ao Conmmi Encigs Nobiis Peis Sule Eueni Folo |
s e S TR

UGEC 3008

Risultato:

una portata complessiva di 600.000 contatti singoli Pesce sostenibile:
stagionalita, muggine il
consiglio per
Capodanno

Questo Natale,

AGGIUNGI 800 MILIONI
DI POSTI A TAVOLA.
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SCEGLI DI CONSUMARE

PESCE SOSTENIBILE

G W nate : e aiuti 800 milioni di persone

WA e [ totiowing I che vivono di pesca.

Anche per |' #Epifania puoi scegliere di fare
un regalo al #Mare & a 800 milioni di persons
chz vivono di #pesca . #W\Wrltahiz tida 5
semplici con al pe 'lacq..u_'o d-«

nibile s.:n'e lzggers l'etichatta,
Faila dn erenza, val su pescesostenibilewwiit

#FishForwardsu

A pescesostenibile.wwf.it

Foto e commenti

o Commenti

ot guests P g
s o per far vedere come & Aggw"g
ki

G5 WWF Italia ha salvato su Fish [ 3
" Forward: pesce sostenibile

HAI MAI
PROVATO
IL SUGARELLO?

SCEGLI DI CONSUMARE
PESCE SOSTENIBILE

e aiuti 800 milioni di persone
che vivono di pesca.

Varia il tuo
consumo,
assaggia
la diversita.
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Instagram

Twitter

lﬁ' Lisa Casali @LiscalLisca - Dec 23, 2019 ¥
L‘anguilla é da salvare e non da mangiare: non lo dico io, lo dicono le
evidenze sullo stato della specie, in declino in tutto il mondo. Che la
chiamiate anguilla o capitone: mettete qualcos‘altro a tavola per le feste.
#iocambiomenu @WWfitalia

v.‘/ — oQvY A
N Visuslizzazioni: 1785
R )

= ‘A:—[-»T'r- B

SE VUOI ESSERE GREEN
NON MANGIARE QUESTI 5

PESE
»& Lisa Casali @Liscalisca - Dec 18, 2019 WV
L #iocambiomenu Le Feste sono uno dei periodi in cui si consuma pit pesce.Vi
Siamo ancora a inizio anno, in un porterd, con l'aiuto di @WWFitalia evidenze scientifiche dello stato delle specie
pits a rischio.E un problema oggettivo e dipende solo dalla nostra volonta se
periodo di buoni propositi per il peggiorare;a:na lasituazione

nuovo anno e dove magari si

decide

READ MORE >

LA VERDESCA
EDASALVARE °
E BASTA -

@ wromaio®
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g chefstefanosforza Il mondo sta
/' cambiando.
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@ Fiace 2 francoaliberti e altri
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Food Journalism Fest

WP @foodjournalfest [C55- * " | NES) i Sommap o] e | o

. o . VUOI UNO SMART WORKING DAVVERO SMART? oo™ fiocr o
#foodfest20 #salalondra Lisa Casali @Liscalisca -

i ¥ & Lisa Casali imsieme per Sizcambiomens fu
@Ecocucina parla della campagna = @ e _
Cambi : / WWTF ¢ Lisa Casali insieme a Ia, a avo a oo
SV'IU ata con || #WWF relatlva a| loCambioMenu, I'appello del Wwf: ecco i pesci da evitare al 3 : e
. pp :"Stomn'ed' t d " dell tela di " pcr l‘)qanlbl()n]cnu UNUNA\;NL& PROFESSIONI AT 'HEZIA‘UHE OLIO VINO BIRRA BEVANDE SALUTE LOCALI EVENTI TUR
a cucina d'autore vada a sostegno della tutela dei nostri TIDED  OPINIONI  RWISTA  MEmOme  LASCUADRA Comarn ABECAENT
#rIStora nte mari e delle specie ittiche in pericolo. A partire da queste
cinque. -
3:41 PM - 21 feb 2020 - Twitter Web App identitagolose.it/sito/it/44/254 —

frPOFsS@

Specie a rischio nei ristoranti

Parte il progetto #iocambiomenu
NON SAI CHE PESCI

PREN DE E?

Dall'anguilla al pesce spada, fino alla rana pescatrice e alla cernia bruna: sono
tanti i pesci proposti in larm Iocall che rischiano di scomparire. Da quila

pagna social di ppoggiata anche da Wwf Italia e promossa
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